" Lebens|t/[raume

DAS MAGAZIN FUR GESUNDHEIT UND BEWUSSTSEIN

MEDIADATEN

Anzeigenpreisliste Nr. 10 « giiltig ab 01. Januar 2012
www.lebens-t-raeume.de

Lebens|tfraume - Wolfgang Maiworm
Eppenhainer Strafle 1 a
65779 Kelkheim-Ruppertshain
wolfgang@johanniterhof.de
Telefon: 06174 - 2599460

www.johanniterhof.de « www.CENTRO-Lanzarote.com « www.lebens-t-raeume.de « www.skylineview.de



" Lebens|t|/raume

Verlagsangaben

Verlag:

Lebens|fraume - Wolfgang Maiworm
Eppenhainer Strafle 1 a

65779 Kelkheim-Ruppertshain
wolfgang@johanniterhof.de

Telefon: 06174 - 2599460
www.johanniterhof.de
wwW.CENTRO-Lanzarote.com
www.lebens-t-raeume.de
www.skylineview.de

Kooperationspartner:

CENTRO-Lanzarote

(Reisen, Events, Incentives, Workshops, Seminare)
Avda. del Mar 22, E - 35508 Costa Teguise,
Lanzarote / Islas Canarias

Tel.Lanzarote: 0034-928-346148

Tel. Bliro Deutschland: 07721-64496

Bankverbindungen:

Volksbank eG VS-Villingen

BLZ: 69490000, Konto-Nr. 22802917
IBAN: DE 98 6949 0000 0022 8029 17
BIC: GENO DE61VS1

Anzeigenverkauf:
Wolfgang Maiworm
Tel.: 06174 - 2599460
E-Mail: wolfgang@johanniterhof.de

Sukhi K. Ma3hofer
Tel.: 05509-942680
E-Mail: sukhi@essentielle-astrologie.de

Svens Jegorovs
Tel.:04502-8808307
E-Mail: lebens-t-raeume@Jegorovs.de

Redaktion:

Wolfgang Maiworm

Tel.: 06174 - 2599460

E-Mail: wolfgang@johanniterhof.de

Anzeigenverwaltung:
Silke Kathmann

Tel.: 06174 - 2599460

E-Mail: info@johanniterhof.de

Grafik und Layout:

Designbiiro Wiegandt

Tel.: 06174-963053

E-Mail: info@designbuero-wiegandt.de

Mediadaten fiir das Lebens|traume Magazin 2012



“Lebens|tiriume  Redaktionskonzept und Ziel

Redaktionskonzept:

LLebens|fraume” versteht sich als Publikation im Bereich der
Bewusstseinsforderung und Bewusstseinsbildung.

Mit der redaktionellen Ausrichtung wollen wir ein ganzheitli-
ches Verstdandnis im wissenschaftlichen und spirituellen Bereich
fordern. Das ist uns wichtig, denn das Bewusstsein fiir Gesund-
heit und Heilung im Physischen und Psychischen wird in unse-
rer Gesellschaft immer mehr zur Lebenshaltung und zur Grund-
lage, personliche Lebenstraume zu verwirklichen.

Anliegen der Redaktion ist es, qualitativ hochwertige Informa-
tionen zur Erfiillung von Lebenstraumen und Lebensrdumen zu
vermitteln. Deshalb wollen wir besondere Beachtung den Be-
reichen Aus- und Weiterbildung, der aufmerksamen Begleitung
der Wellness-Bewegung, dem Dialog zwischen Therapeuten und
Patienten und den politischen und gesellschaftspolitischen Ver-
héltnissen im Allgemeinen schenken. Aber auch das Infragestel-
len des naturwissenschaftlich gepriagten Weltbildes, die Bedeu-
tung und Stellung der Tiere sowie neue Behandlungsmethoden
werden thematisiert.

Das Angebot fiir die Leserin / den Leser wird abgerundet durch
Symboltrachtiges und Bildhaftes in Form von Marchen fiir Er-
wachsene und aktuellen Sonderthemen.

Was wollen wir mit ,Lebens|jraume* erreichen?

Alles spricht von Ganzheitlichkeit und dem Megatrend Gesund-
heit, und die niachsten Jahrzehnte werden 6konomisch und
Gesellschaftlich von den Themen psychosozialer Gesundung
bestimmt sein.

Zum Begriff ,Ganzheitlichkeit” gehoren ein wissenschaftliches
und ein spirituelles Grundverstindnis, denn Gesundheit bzw.
Gesundung ergibt sich nur, wenn Wissenschaft und Spiritualitét
zusammenwirken.

,Lebens|fraume” hat die Kompetenz, den Anspruch und die
Kraft, dies zu unterstiitzen und - wo immer es geht - zu verstar-
ken.

,Lebens|raume” setzt inhaltlich an der Schnittstelle eines ganz-
heitlichen Verstandnisses und Bewusstseins an, will aufklaren
und das partnerschaftliche Verhiltnis zwischen Therapeuten,
Lehrern, Meistern einerseits und Patienten, Schiilern, Klienten,
Kunden andererseits starken und dazu beitragen, dass Men-
schen beziiglich ihrer Gesundung verantwortlich und bewusst
handeln konnen.
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Leserschaft und Fazit

Wir erfassen die Zielgruppe der an ganzheitlichen Themen aller
Art Interessierten. Diese Gruppe ist auf Grund der Vorgeschich-
te, wie diese duflerst gepflegte Adressen-Sammlung entstand,
und der sich daraus ableitenden Analyse wie folgt zusammen-
gesetzt:

« ca. zwei Drittel Frauen

« Altersgruppe: Durchschnitt 35-45 Jahre

« hoheres Bildungsniveau und Lebenserfahrungen, die zur Su-
che nach Alternativen in der Lebensgestaltung zwingen bzw.
auffordern

« liber dem Durchschnitt liegendes Einkommen

« wiss- und lernbegierig, experimentierfreudig

- religios, aber oftmals konfessionell ungebunden

« Mut zur Eigenverantwortlichkeit und klare Zielvorstellung

Zielgruppen- und Vertriebsspezifikation:

10 Ausgaben pro Jahr (Januar/Februar und Juli/August sind Doppel-
Nummern) erscheinen jeweils in einer Druckauflage von:

7.000 Exemplaren plus 5.000 fiir die regionale Ausgabe ( auf Anfrage)
Die Bezieher sind: bei 7.000 Druckauflage: 6.500 Exemplare
Abonnenten und Interessenten, 500 Exemplare fiir Verteilung
tiber Buchhandel, Reformhauser, Werbeversand usw.

Die Bezieher sind: bei 12.000 Druckauflage: 6.500 Exemplare
Abonnenten und Interessenten, 5.000 Exemplare an neue Inte-
ressenten in den verschiedenen Postleitzahlbereichen (einzeln
in Briefkdsten), 500 Exemplare fiir Verteilung tiber Buchhandel,
Reformhauser, Werbeversand usw.

Abonnement-Preis , Lebens|traume*:

Jahresabonnement (10 Hefte) 30,- Euro zzgl. Versandkosten

Vertrieb der tiberregionalen Ausgaben:

Im Einzelversand auf dem Postweg direkt in den Briefkasten
und Zeitschriftenhandel

Wie wird sich , Lebenslraume® im Markt prasentieren?

,Lebenslraume” wird als Magazin fiir eine ganzheitliche Le-

bensgestaltung den hohen ideellen Anspruch rechtfertigen. Um

das zu unterstreichen, wollen wir im Laufe der nichsten Jahre

einen Freundeskreis schaffen, der zu einer Bewusstseinsveran-

derung in unserer Gesellschaft und zu einem

ganzheitlich orientierten Handeln bei- ,m

tragt - das von der GeWISShelt getra-

i e ) (e
; peben>lii

men gehdren. o

Leben ns|t/riume

ZEITGEIST
P“'«.RADUX

Fazit:

,Lebens|traume*”

ist das Magazin fiir
sundheit und bewuss-
Lebensgestaltung - es
Rdume und Traume.
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Lebens|tirdume Termin- und Redaktionsplan

Ausgabe REEVAIE UL | e ety || TSI Schwerpunktthemen
Anzeigenschluss termin

1-2/2012 10.02.2012 15.02.2012 24.02.2012 BewusstSein und Meditation; Neue Medizin / Alternative Medizin; Lehren und Lernen
3/2012 08.03.2012 15.03.2012 27.03.2012 Alternative Lebenskonzepte; Mehr als Urlaub; Lichtarbeit, Engel, Channeling

4/2012 06.04.2012 13.04.2012 24.04.2012 Kinder/Schule/Elternhaus; Therapie: Liebe heilt

5-6/2012 25.05.2012 01.06.2012 08.06.2012 Wiinsche/Positives Denken - Wirklichkeit; Gesund alt werden

7/2012 06.07.2012 13.07.2012 20.07.2012 Welten der Mystik; Spirituelle Kunst; Heilen mit u.ohne Medikamente

8/2012 10.08.2012 17.08.2012 24.08.2012 Kirchen, Orden, Glaubensgem.; Beratung u. Coaching; Impfen und Verantwortung
9/2012 07.09.2012 14.09.2012 21.09.2012 Wissen und Macht; Gesundheit und Sexualitat

10/2012 08.10.2012 15.10.2012 25.10.2012 Lesen, Sehen, Horen - Medienwelt; Individuum und Soziale Gemeinschaft; Heilung der Seele
11/2012 06.11.2012 13.11.2012 25.11.2012 Zukunft: Netzwerke, Geistheilung; Schenke mit Herz!

12/2012 04.12.2012 11.12.2012 21.12.2012 Einblicke u. Ausblicke; Seminarh&user laden ein...

Anderungen vorbehalten
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Anzeigenpreise

Druckauflage:

7.000 Ex. plus 5.000 Ex. fiir die regionale Ausgabe (auf Anfrage)

12.000 Exemplare

Preise fiir (7000 Ex.):

Alle Anzeigen konnen farbig erscheinen.
Es gibt keinen Farbaufschlag.

1/1 Seite 1.500,- Euro
2/3 Seite 1.350,- Euro
1/2 Seite 900,- Euro
1/3 Seite 675,- Euro
1/4 Seite 550,- Euro
1/6 Seite 450,- Euro
1/8 Seite 350,- Euro
1/16 Seite 180,- Euro
Nachlasse:

bei Abnahme innerhalb von 10 Monaten (Insertionsjahr)

Malstaffel Mengenstaffel

2-maliges Erscheinen 5%

2 Seiten 5%

4-maliges Erscheinen 10%

4 Seiten 10%

8-maliges Erscheinen 15%

6 Seiten 15%

10-maliges Erscheinen 20%

10 Seiten 20%

Preise fiir 12.000 Exemplare

Alle Anzeigen konnen farbig erscheinen.
Es gibt keinen Farbaufschlag.

1/1 Seite 2.200,- Euro
2/3 Seite 1.800,- Euro
1/2 Seite 1.300,- Euro
1/3 Seite 900,- Euro
1/4 Seite 650,- Euro
1/6 Seite 550,- Euro
1/8 Seite 450,- Euro
1/16 Seite 250,- Euro

Marktplatz (Kleinanzeigen)

1/4 Seite 400,- Euro - 44x260 mm
1/8 Seite 275,- Euro - 44x127 mm
1/16 Seite 140,- Euro - 44x62 mm
1/32 Seite 80,- Euro - 44x31 mm
Kleinanzeigen:

Fliesatzanzeigen: pro Zeile (35 Anschldge) 4,50 Euro
Preise fiir “Marktplatz” und “Rabatte/Prov.” siehe S.8
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Anzeigengrofien

S

1/1 Seite
S 185 x 260 mm
A 210 X 297 mm

1/3 Seite quer
S 185 x 85 mm
A 210 X 95 mm

1/8 Seite hoch
S 44 x127 mm

Satzspiegel

2/3 Seite hoch
$122 x 260 mm
A 132 X297 mm

1/4 Seite 1spaltig

S 44 x 260 mm

1/8 Seite 2spaltig

S$91x62 mm

1/2 Seite hoch
S 91x260 mm
A 101 x 297 mm

1/4 Seite hoch
$91x127 mm

1/8 Seite quer
$185x 31 mm

A = Anschnitt

1/2 Seite quer
S$185x 127 mm
A 210 x 137 mm

1/4 Seite quer
S$185x62 mm

1/16 Seite hoch
S44x62 mm

1/3 Seite hoch
S$59 X260 mm
A 69 X 297 mm

1/6 Seite hoch
$59 x127 mm

1/16 Seite quer
S91x31mm

jeweils Breite x Hohe
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Web-Banner

Web-Banner Werbung auf www.lebens-t-raeume.de

Es gibt verschiedene Moglichkeiten mit einem Web-Banner Ihres
Unternehmens auf der Lebens-t-riume Webseite zu erscheinen. Sie
haben dabei die Moglichkeit die Position und Grofie und damit auch
den Preis fiir die Verdfentlichung lhres Webbanners selbst zu bestim-
men. Sie haben die folgenden Optionen:

- | - - H 1 ™
m (Lebens|t|rdume iﬂ“
Oas Macazis FOR GESUNDHET UND Braussrsens B ;1‘

Voller Banner: 468 x 60 Pixel; maximale Dateigréie: 5o kb; animiertes .GIF oder statisches .JPG/.PNG/.GIF
Platzierung auf der Frontpage (Startseite): 279,- Euro / Jahr
Platzierung auf der Unterseite ,Partner“: 179,- Euro / Jahr

s H"
’ Lebens|t/raume

DA MAcaZin FOR GESUNDHEIT UMD BEWUSSTSEIN

Halber Banner: 234 x 60 Pixel; maximale Dateigrofie: 40 kb; animiertes .GIF oder statisches .JPG/.PNG/.GIF
Platzierung auf der Frontpage (Startseite): 179,- Euro / Jahr
Platzierung auf der Unterseite ,Partner”: 99,- Euro / Jahr

Bitte geben Sie bei der Bestellung den gewiinschten Hyperlink an, der mit IThrem Banner verkniipft
werden soll. Dieser Link wird aufgerufen, wenn ein Besucher den Banner anklickt.

Bestellungen an:

Wolfgang Maiworm
Eppenhainer Strafde 1 a
65779 Kelkheim-Ruppertshain
wolfgang@johanniterhof.de
Telefon: 06174 - 2599460
Handy: 0173 - 2192806

DESIGNBURO
WIEGANDT

Sie haben noch keinen
eigenen Webbanner?

Nutzen Sie das Sonderangebot des
Designbiiro Wiegandt. Fiir nur 150,-
Euro (zzgl. MwsSt.) erhalten Sie ihren
personlichen und individuell gestal-
teten Webbanner, der garantiert die
Blicke auf sich ziehen und lhnen neue
Kunden bescheren wird!
Bestellung oder weitere Infos:
info@designbuero-wiegandt.de
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'/i.ebensltlréiume\ Druckvo rlagen

»Lebens|tfraume*“ wird in Adobe InDesign CS5 umgesetzt. Datentrager:
Nicht PC-optimierte Daten verursachen Probleme und kénnen
unter Umstdnden zu unerwiinschten Druckergebnissen fithren.  CD-ROM, USB Stick, FTP-Server
Windows Formate

Alle anfallenden Mehrarbeiten durch Konvertierungsarbeiten
werden nach Aufwand mit 45,- EUR pro angefangene 1/2 Stun-  patenaustausch:
de berechnet.

. Bitte rufen Sie uns vorher an unter 06174 - 2599460
Voraussetzungen zur einwandfreien Ubernahme und Weiterver- i3 E-Mail: info@johanniterhof.de
arbeitung von Anzeigendaten aus Windows oder OS-Mac:

Riickfragen:
Datenformate:

Bitte wenden Sie sich direkt an unsere Grafikabteilung,
Aus folgenden Programmen (nur PC) kdnnen wir Daten direkt  Telefon info@designbuero-wiegandt.de
tibernehmen:
Adobe InDesign CS5 Kleinanzeigen + Rabatte
Adobe Photoshop CS5
Adobe Illustrator CS5
Acrobat (PDF-Dateien)

FliefStext im Marktplatz:
eine Zeile 4,50 EUR + MwsSt. (1 Zeile = 35 Zeichen)

Helfen und Heilen:

Datenaufbereitung: 60 x 42 mm (b x h) 60,- EUR

Bild-Dateien TIF, EPS,JPG 120 X 42 mm (b X h) 110,- EUR

Farbmodus CMYK

Aufldsung mindestens 300 dpi Kombi-Rabatt: (zusitzlich zum Abschluss-Rabatt)

Schriften bitte als Pixel oder in Pfade umgewandelt bei gleichzeitiger Belegung von ,CO’MED“ und , Lebenslfriume* 10 %
Bei offenen Daten bitte alle Verkniipfungen mitliefern bei Belegung aller 12 ,CO"MED* und 10 , Lebensfrdume* 20 %
Virenpriifung muss erfolgt sein Agenturprovision: 15 %

Mediadaten fiir das Lebens|traume Magazin 2012 9
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Druckvorlagen

Beilagen:

pro Tausend EUR 100,- zzgl. Postgebiihren:
pro Gramm 1,- Euro [ 0o; + MwSt,;

Beilagen mit hoherem Gewicht auf Anfrage.

Druckauflage:
7.000 Ex. plus 5.000 Ex. fiir die regionale Ausgabe (auf Anfrage)
12.000 Exemplare

Teilbelegung:

maoglich, auf Anfrage

Mindestformat:
105 X 148 mm (DIN A 6)

Hochstformat:
200 x 270 mm (gefalzt)

Agenturprovision: 10 %
Bei Auftragserteilung sind 5 Muster erforderlich.

Versandanschrift:
A&O GmbH, Waldstrafe 70, 63128 Dietzenbach

Einhefter:
sind fest in die Zeitschrift eingeheftete Drucksachen.
Sie miissen maschinell zu verarbeiten sein.

Druckauflage:
7.000 Ex. plus 5.000 Ex. fiir die regionale Ausgabe (auf Anfrage)
12.000 Exemplare

Teilbelegung:
nicht moglich

Hochstformat:

210 x 297 mm beschnitten
Kopfbeschnitt 3 mm

Seiten- und Fufibeschnitt 3 mm

Anlieferung:
fertig gefalzt, nicht geheftet

Preis:
vierseitig 260,- Euro pro Tausend + Mwst.

Agenturprovision: 10 %
Bei Auftragserteilung sind 5 Muster erforderlich.

Versandanschrift:
WVD Westdeutsche Verlags- und Druckerei GmbH,
Kurhessenstr. 4-6, 64546 Morfelden-Walldorf

Mediadaten fiir das Lebens|traume Magazin 2012
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist
der Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbrei-
tung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste

Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroéffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch liber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichter-
filllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien ausschliesslich in
bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufithren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort >Anzeige< deutlich kenntlich
gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftridge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
verstosst oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fiir Auftrage, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben

werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeigne-
te oder beschiadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf}, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftra-
ges. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz
und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet
der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen,
in den tibrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen - aufler bei nicht offensichtli-
chen Mingeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriick sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Dies gilt nur fiir Anzeigen,
die der Verlag erstellt hat.

12. Sind keine besonderen Grofienvorschriften gegeben, so wird die nach Art der An-
zeige libliche, tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zu Grunde gelegt.

Mediadaten fiir das Lebens|traume Magazin 2012
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13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber vierzehn Tage nach Veroffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufen-
den Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vor-
auszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriing-
lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhidngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftragge-
ber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbar-
ter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Eine Auflagenminderung muss mit einer Preisminderung verbunden sein, wenn
die Anzeige zum offiziellen Preis It. Media-Daten abgerechnet wurde. Dies gilt nicht
bei Sonderpreisen.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag be-
hilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehen-
den Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken
zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsan-
geboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Son-
dervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewodhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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